Аннотация рабочей программы дисциплины
ВВЕДЕНИЕ В ПРОФЕССИЮ
Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью

Квалификация (степень) – бакалавр

Цель освоения дисциплины: формирование у студентов комплекса знаний, навыков и компетенций в области профессиональной деятельности, связанной с маркетинговыми коммуникациями.
Основные задачи дисциплины: 

· ознакомить студентов с ФГОС ВО по направлению подготовки 42.03.01. «Реклама и связи с общественностью»;

· подготовить студентов к научной, практической и творческой работе в рамках учебной программы «Реклама и связи с общественностью»; 

· сформировать у студентов устойчивое понимание роли и значения маркетинговых коммуникаций в деятельности организаций любых форм и направлений деятельности;

· сформировать у студентов общие представления о видах профессиональной деятельности в области рекламы и связях с общественностью.

В результате освоения дисциплины «Введение в профессию» обучающийся должен:

знать:

· основные понятия и дефиниции, связанные с теорией рекламы и связей с общественностью;

· виды деятельности в области маркетинговых коммуникаций;
· концепцию интегрированных маркетинговых коммуникаций;

· основное содержание профессиональной деятельности в области рекламы и связей с общественностью;
· уметь:

· самостоятельно работать с рекомендуемой литературой и информационными источниками для подготовки теоретических и практических заданий в рамках реализуемой задачи;

· анализировать эффективность применяемых маркетинговых коммуникаций в деятельности организаций;
· адаптироваться к трудовой деятельности в профессиональном коллективе;
владеть:
−
навыками самоорганизации и самообразования
· методами исследований в области рекламной деятельности и связей с общественностью;

· методами научной деятельности  в области маркетинговых коммуникаций; понятийным аппаратом в области маркетинговых коммуникаций.

Содержание дисциплины:

Тема 1. Реклама и связи с общественностью (PR) как вид профессиональной деятельности.
Тема 2. Основные понятия и характеристики  рекламы.

Тема 3. Основные понятия и характеристики связей с общественностью (PR)

Тема 4. Стимулирование сбыта и вспомогательные рекламные средства.

Тема 5. Интегрированные маркетинговые коммуникации.

Тема 6. Этические и правовые основы деятельности рекламы и PR.

Тема 7.Организация работы с научной информацией специалиста по рекламе и связям с общественностью.

