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Квалификация (степень) – бакалавр

Цель освоения дисциплины: формирование у студентов комплекса знаний, навыков и компетенций для осуществления профессиональной деятельности в области медиапланирования  коммуникационных кампаний и мероприятий организации. 
Основные задачи дисциплины: 

· анализ средств масс-медиа в качестве значимых носителей рекламной

информации;

· формирование      практических      навыков      медиапланирования      и исследования   средств   массовой   коммуникации;

· изучение   зависимостей   между   деятельностью   средств   массовой коммуникации и рекламной деятельностью;

· определение   места  и   роли  рекламы   в   структуре   СМК,   включая новейшие информационные каналы;

· практическое использование критериев выбора рекламоносителя;
· получение  студентами  навыков составления медиаплана, оценки  его эффективности;
В результате освоения дисциплины «Медиапланирование» студент должен:

  знать:

· основные   принципы   и   подходы   в   изучении   аудиторий   и рейтингов       популярности       СМИ; 
· специфику функционирования различных средств массовой коммуникации; 
· организации, занимающиеся медиаанализом и медиапланированием;
· коммуникационную деятельность бизнес-структуры; 
· методики медиапланирования;
уметь:

· использовать  социологические  и  психологические  подходы  к

· изучению механизмов восприятия сообщений массовой коммуникации; 
· использовать       данные исследовательских кампаний в практической работе и оценивать качество информации, служащей базой для определения рейтингов;
· проводить отбор эффективных медианосителей рекламы; организовать, провести рыночное наблюдение, опрос, анкетирование для целей медиапланирования деятельности своей организации;
владеть:

· базовыми навыками медиаанализа и медиапланирования; 

· навыками подготовки проектной документации (медиабриф).

Содержание дисциплины:

Раздел 1. . Медиапланирование    и   его   роль   в   коммуникационной 

кампании организации.        
Тема 1.1. Введение в медиапланирование.
Тема 1.2. Маркетинговые        стратегии        и медиапланирование.
Тема 1.3. Структурные компоненты медиаплана.
Тема 1.4. Целевая аудитория как ключевое понятие медиапланирования.
Раздел 2. . Планирование рекламных кампаний.
Тема 2.1. Рекламные кампании: цели, структура, типология.
Тема 2.2. Процессы медиапланирования: основные этапы, ресурсы, средства контроля.
Тема 2.3. Характеристики и особенности основных медиаканалов.
Тема 2.4. Медиаисследования.
Раздел 3. Эффективность медиаплана.
Тема 3.1. Распределение бюджета и характеристики медиаплана.
