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Цель дисциплины – овладение студентами необходимым и достаточным уровнем общекультурных профессиональных компетенций для решения социально-коммуникативных задач в различных областях профессиональной деятельности.

Задачи изучения дисциплины:

· изучить основы стратегического планирования профессиональной деятельности в области связей с общественностью для организаций и предприятий государственной, коммерческой и некоммерческой сферах жизнедеятельности общества; 

· выявить и проанализировать основные подходы к определению, типологии, структуре, оценке эффективности различных форм профессиональной деятельности в области связей с общественностью для организаций и предприятий государственной, коммерческой и некоммерческой сферах жизнедеятельности общества;

· получить набор практических навыков по стратегическому планированию в рамках основной формы профессиональной деятельности в области связей с общественностью для организаций и предприятий государственной, коммерческой и некоммерческой сферах жизнедеятельности общества – PR-кампании.

В результате освоения дисциплин студент должен:

знать:

· особенности PR кампаний в различных сферах и организации PR-структуры; 

· основные принципы организации PR кампаний; 

· основные методы, способы проведения PR кампаний;
· действующие нормативные и законодательные акты РФ в сфере циркулирования массовой информации; 

· способы обобщения, анализа, восприятие информации, постановки цели и выбора путей ее достижения в работе со СМИ и их продуктами; 

уметь: 

· разработать план PR кампании, в том числе, антикризисной, провести анализ эффективности кампании; 

· применять действующие нормативные и законодательные акты РФ в сфере циркулирования массовой информации  

· оформить документы, такие как отчёт, аналитический обзор, информационное письмо, пресс-релиз, служебная записка 

владеть: 

· навыками планирования PR кампаний;
· анализировать эффективность PR мероприятий.
Содержание дисциплины:

1. PR-кампания: определение, сущностные характеристики, типология.

2. Структура PR-кампании.
3. Коммуникационный аудит.

4. Ситуационный анализ.

5. Стратегическое планирование.

6. Медиапланирование, как важнейший аспект стратегического планирования PR-кампании.
7. Формирование бюджета PR-кампании.
8. Оценка эффективности PR-кампании.
9. Технологии PR как эффективный инструментарии реализации PR-кампании.
