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Цель дисциплины – получение комплексной системы знаний о роли социальной рекламы в жизни современного общества, применении методов анализа структуры потребительского рынка рекламы для повышения эффективности работы. 

Задачи изучения дисциплины - познакомить студентов с основными функциями и видами социальной рекламы, с основными способами воздействия и выражения рекламы, с психотехнологиями рекламной стратегии, ролью психологических факторов в формировании рекламных образов, с когнитивными, эмоциональными и поведенческими компонентами рекламного воздействия, установками и стереотипами в практике социальной рекламы.

В результате освоения дисциплин студент должен:

знать: 

· теоретические основы рекламы и PR;
· структуру, принципы организации, а также формы и методы работы пресс-службы, пресс-центра, отдела по СО и рекламы; 

· принципы выстраивания взаимовыгодных, гармоничных отношений между организацией и общественностью; 

· существующие на рынке современные федеральные и региональные СМИ, специфику их деятельности.
Уметь: 

· осуществлять свои профессиональные функции во всех сферах жизнедеятельности общества; 

· обеспечивать полноту и оперативность информации о деятельности представляемой организации; 

· создавать оптимальные условия для работы журналистов, готовить и предоставлять материалы для прессы; 

· управлять общественным мнением и организовывать PR- мероприятия;

· выстраивать взаимоотношения общества и государственных органов или коммерческих структур; 

· осуществлять регулярный мониторинг существующих средств массовой информации, реагировать на ошибки, выступать с опровержениями.
Владеть:  

· навыками формирования общественного мнения;

· навыками обеспечивать полноту и оперативность информации о деятельности представляемой организации; 

· навыками создавать оптимальные условия для работы журналистов, готовить и предоставлять материалы для прессы; 

· навыками управлять общественным мнением и организовывать PR- мероприятия; 

· навыками выстраивать взаимоотношения общества и государственных органов или коммерческих структур; 

· навыками осуществлять регулярный мониторинг существующих средств массовой информации, реагировать на ошибки, выступать с опровержениями.

Содержание дисциплины:

Раздел 1. Объект, предмет, методология и методы рекламной деятельности.
Раздел 2. Основные исторические этапы развития и современные школы социальной рекламы за рубежом и в России.
Раздел 3. Место и роль социальной рекламы в жизни современного общества. Особенности социальной рекламы.

Раздел 4. Реклама в социальном пространстве. Сущность и эффективность социальной рекламы.

Раздел 5. Виды социальной рекламы. Средства распространения социальной рекламы.

Раздел 6. Содержание и формы социальной рекламы.

Раздел 7. Законодательные и этические основы деятельности в сфере социальной рекламы. Саморегулирование в социальной рекламе.

Раздел 8.  Психологические аспекты социальной рекламы.
Раздел 9. Креатив. Практическая формула социальной рекламы.
Раздел 10. Социальная и политическая реклама. Социальная реклама в сети Интернет.

Раздел 11. Мировой опыт социальной рекламы. Социальная реклама в национальных границах.

