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Целью освоения дисциплины «Маркетинг территорий» является формирование у студентов теоретических знаний и практических навыков в области территориального маркетинга, умение применять инструменты маркетинга территорий, владение методами прогнозирования развития социально-экономических и организационных процессов в регионах РФ.
Задачи дисциплины «Маркетинг территорий»:

- показать студентам современные подходы к организации управления территориями;
- сформировать у студентов системы знаний в области управленческих концепций, необходимых для решения теоретических и практических задач развития территориальных образований различных типов.
В результате освоения дисциплины студент должен:

Знать:
-
основной терминологический аппарат дисциплины;

-
сущность, цели, основные принципы, инструменты и функции маркетинга территории;

-
природу факторов маркетинговой среды и уметь применять существующие на сегодняшний день методики ее анализа;

-
виды и методику разработки маркетингового исследования;

-
методы оценки конкурентоспособности территории;

-
основные инструменты маркетинга, образующие комплекс маркетинга территории;

-
порядок разработки плана маркетинга, достоинства и недостатки существующих методов планирования бюджета маркетинга, формы и порядок контроля маркетинга;

-
виды и этапы разработки стратегий маркетинга территорий;

-
виды и этапы разработки коммуникативных стратегий.
Уметь:

- находить недостатки в конкретной маркетинговой системе территории, разрабатывать мероприятия по их преодолению и реализовывать их на практике, знать способы повышения эффективности ее функционирования;

- планировать и организовывать маркетинговую деятельность органов управления территории;

-  разрабатывать маркетинговую стратегию развития территории;

-  разрабатывать план маркетинга;

-  организовывать реализацию маркетинговых стратегий и выполнение маркетинговых планов;

- проводить анализ маркетинговой среды территории;

-применять на практике методы сегментирования и позиционирования рыночного предложения.

Владеть:

- методикой анализа внешней и внутренней среды территории;

- методами стратегического планирования развития территории;

- методами оценки конкурентоспособности территории.

Содержание дисциплины (разделы, темы):

Основы маркетинга территорий

Маркетинг территорий как фактор государственного и муниципального управления
Маркетинг страны

Маркетинг региона

Маркетинг города

Организация маркетинга территории
Информационное обеспечение маркетинговой деятельности территорий
