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Цель дисциплины  - приобретение студентами теоретических знаний и практических навыков в области взаимодействия и интеграции современных медиасистем, необходимых для успешной профессиональной деятельности бакалавра

Основные задачи дисциплины связаны с освоением студентами: 

– теории современных, а также перспективных технологий в области использования рыночных отношений в деятельности, связанной с коммуникациями в интернете, исследованию рыночных процессов в интернет-медиа, а также стимулирование творческого подхода к работе в этой области;

– применения современного инструментария при работе с интернет-медиа, в частности, используемого для размещения контента, анализа ключевых показателей эффективности и мониторинга; 

· практического опыта использования интернет-медиа как средства коммуникации, в частности, в области продвижения, мониторинга, сбора и анализа информации, а также практического опыта использования маркетинговых подходов при работе на медиарынке. 

В результате освоения дисциплин студент должен:

Знать: 
- ключевые понятия, цели и задачи использования интернет-медиа в областях, связанных с коммуникацией;
 - основные приемы работы на медиарынке и ключевые показатели эффективности. 

Уметь: 
- анализировать конкурентную среду медиарынка, разрабатывать стратегию присутствия продукта (компании) на медиарынке, устанавливать ключевые показатели эффективности и разрабатывать схему их отслеживания; 
- самостоятельно управлять каналами коммуникации на медиарынке;
-  работать с негативом;
-  использовать реакции аудитории на медиарынке для улучшений продукта и/или процессов в деятельности компании;
-  проводить мониторинг и анализ активностей на медиарынке по заданным условиям и анализировать результаты. 

Владеть:
 навыками использования современных инструментов, применяемых в работе на медиарынке (в части управления каналами, мониторинга, анализа).

Содержание дисциплины:

1. Структура рынка, сайты, домены.
2. Интернет аудитория, счетчики.
3. Баннерная реклама.
4. Контекстная реклама.
5. Почта.
6. Видео и вирусы.
7. Тексты, контексты и PR.
8. Мониторинг.
9. Контент.
10. Мобильные сервисы.
11. Репутация.
