Аннотация рабочей программы дисциплины
УПРАВЛЕНИЕ КОММУНИКАЦИОННЫМИ ПРОЕКТАМИ 
Направление подготовки 43.02.01 – Реклама и связи с общественностью
Направленность (профиль) – Реклама и связи с общественностью
Квалификация (степень) – бакалавр

Цель дисциплины – формирование знаний, умений, навыков и компетенций в управлении коммуникационными  проектами организации.
Задачи дисциплины:

сформировать у студентов понимание процессов  проектной деятельности;
выработать практические навыки управления коммуникационными проектами.

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование компетенций: ПК-4, ПК-5, ПК-6. 

Профессиональные компетенции

	Задача ПД


	Объект или область знания
	Код и наименование профессиональной компетенции
	Код и наименование индикатора достижения профессиональной компетенции

	Тип задач профессиональной деятельности: организационный

	Участие в проектировании программ и отдельных мероприятий в области рекламы и связей с общественностью;

организация работ по созданию и редактированию контента сайта.


	Корпоративные и глобальные коммуникации, имидж компании, бренд компании (товарная марка, личный бренд), продукт рекламы, средства рекламы, включая печатные издания, телевизионные и радиопрограммы, сетевые издания, информационные ресурсы в сети Интернет.


	ПК-4 Способен организовать профессиональные мероприятия, направленные на формирование репутационного образа компании (продукта, персоны, др.) и сбыт продукции
	ИД-1ПК-4. Применяет знания организации профессиональных мероприятий, направленных на формирование репутационного образа компании (продукта, персоны, др.) и сбыта продукции.

ИД-2ПК-4. Участвует в мероприятиях направленных на сбыт продукции и формирование репутационного образа компании (продукта, персоны, др.)
ИД-3ПК-4. Осуществляет контроль и оценивает эффективность мероприятий направленных на формирование репутационного образа компании (продукта, персоны, др.) и сбыт продукции

	Тип задач профессиональной деятельности: проектный

	Обеспечение средств и методов реализации проектов, участие в организации работы проектных команд;
планирование работ по наполнению сайта 
	Корпоративные и глобальные коммуникации, имидж компании, бренд компании (товарная марка, личный бренд), продукт рекламы, средства рекламы, включая печатные издания, телевизионные и радиопрограммы, сетевые издания, информационные ресурсы в сети Интернет.
	ПК-5 Способен определять способы и порядок осуществления коммуникационных проектов и мероприятий
	ИД-1ПК-5. Использует методы, применяемые в проектной деятельности для осуществления коммуникационных проектов и мероприятий.
ИД-2ПК-5. Разрабатывает и обосновывает способы и порядок достижения  целей коммуникационных проектов.
ИД-3ПК-5. Осуществляет мониторинг и контроль выполнения плана коммуникационных проектов и мероприятий.

	Участие в разработке и

реализации

индивидуального и (или)

коллективного проекта в

сфере рекламы и связей с

общественностью;

обеспечение регулярной коммуникации и мониторинга информации в Интернет 
	Корпоративные и глобальные коммуникации, имидж компании, бренд компании (товарная марка, личный бренд), продукт рекламы, средства рекламы, включая печатные издания, телевизионные и радиопрограммы, сетевые издания, информационные ресурсы в сети Интернет.


	ПК-6. Способен применять предметные знания для разработки и реализации коммуникационных проектов
	ИД-1ПК-6. Применяет знания по разработке коммуникационных проектов и мероприятий.
ИД-2ПК-6.  При разработке коммуникационных проектов использует типовые алгоритмы проведения рекламных и PR кампаний.
ИД-3ПК-6. Осуществляет отбор современных информационно-коммуникационных технологий, интернет-технологии и специализированных программных продуктов для реализации коммуникационных проектов.


Содержание дисциплины:
Тема 1. Замысел и разработка идеи коммуникационного проекта
Тема 2. Планирование коммуникационного проекта

Тема 3. Планирование и бюджетирование коммуникационного проекта
Тема 4. Структура коммуникационного проекта. 

Тема 5. Окружение коммуникационного проекта. Исследования среды проекта.
Тема 6.Подготовка медиаплана. 

Тема 7. Оценка ресурсов. Разработка матрицы ответственности. 

Тема 8. Разработка графика реализации проекта. 

Тема 9. Заинтересованные стороны проекта. 

Тема 10. Информационно-коммуникационные технологии в управлении рекламными проектами. 
Тема 11. Мониторинг и контроль проекта. 

Тема 12. Риски проекта, в том числе антикризисного коммуникационного проекта. 

Тема 13. Управление ресурсами проекта. 

Тема 14. Эффективность коммуниционного проекта. 

