Аннотация к рабочей программе дисциплины
 ИНТЕРНЕТ-РЕСУРСЫ И ПОИСКОВЫЕ СИСТЕМЫ
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Направленность (профиль) ​– Реклама и связи с общественностью
Квалификация выпускника – Бакалавр
Цель дисциплины — формирование у будущих бакалавров комплекса компетенций, которые позволят им в будущей деятельности применять основы знаний по использованию Интернет-ресурсов и поисковым системам в Интернете.
Основные задачи дисциплины:
· изучение принципов обмена данными в глобальной сети Интернет, 
· структуры “Всемирной паутины”, 
· логики функционирования информационно-поисковых систем, 
· получение навыков в разработке сетевых приложений с помощью современных инструментальных средств.
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование компетенций: ОПК-6; ПК-1
Общепрофессиональная компетенция
	Категория общепрофес-сионльных компетенций
	Код и наименование общепрофессиональной компетенции
	Код и наименование индикатора достижения общепрофессиональной компетенции 

	Технологии
	ОПК-6.
Способен использовать в профессиональной деятельности современные технические средства и

информационно-коммуникационные

технологии


	ИД-1ОПК-6. Отбирает для осуществления профессиональной деятельности необходимое техническое оборудование и программное обеспечение

ИД-2ОПК-6. Применяет современные

цифровые устройства, платформы и программное обеспечение на всех этапах создания текстов рекламы и

связей с общественностью и

(или) иных коммуникационных продуктов.

	Профессиональные компетенции

Задача ПД


	Объект или область знания
	Код и наименование профессиональной компетенции
	Код и наименование индикатора достижения профессиональной компетенции

	Тип задач профессиональной деятельности: маркетинговый

	Проведение маркетинговых исследований; 

анализ информационных потребностей посетителей сайта 
	Корпоративные и глобальные коммуникации, имидж компании, бренд компании (товарная марка, личный бренд), продукт рекламы, средства рекламы, включая печатные издания, телевизионные и радиопрограммы, сетевые издания, информационные ресурсы в сети Интернет.


	ПК-1. Способен осуществлять поиск информации, необходимой для анализа ситуации на рынке 
	ИД-1ПК-1. Осуществляет поиск информации и ее анализ для использования  в управлении ситуацией на рынке продукции.
ИД-2ПК-1. Учитывает особенности различных каналов коммуникации

при продвижении продукта. 

ИД-3ПК-1. Применяет основные технологии маркетинговых исследований для получения достоверной информации о воздействие коммуникационного продукта на целевую аудиторию. 


Содержание дисциплины (разделы, темы):
1. Информационная деятельность в сети Интернет.
2. Информационные системы.
3. Принципы функционирования информационно-поисковых систем.

