Аннотация к рабочей программе дисциплины

ЯЗЫК СРЕДСТВ МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ
Направление подготовки 45.04.01 – Филология
Направленность (профиль) – Русский язык как иностранный

Квалификация (степень) – магистр

Целью освоения дисциплины: комплексное рассмотрение и изучение языка средств массовой информации. 
Основные задачи дисциплины:

- расширить представление обучающихся о разнообразии языка СМИ;
- сформировать навыки комплексного лингвистического анализа текстов СМИ;

- изучение предмета и статуса языка медиа, описание и анализ характера языка медиа.

- овладеть комплексной системой знаний, которые будут направлены на адекватное понимание разных текстов медиа;

- овладеть способами продуцирования современных медийных текстов разной жанровой и тематической направленности.

В результате освоения дисциплин магистрант должен
Знать:

- особенности языка и стиля современных СМИ;

-  роль языка СМИ в жизнедеятельности общества;

- специфику функционирования языка СМИ в печати и интернете, на радио и телевидении.
Уметь:
- пользоваться стандартными и экспрессивными единицами русского языка (в том числе вариантными, стилистически отмеченными формами слова и грамматиче​скими конструкциями) в публицистической коммуникации в уст​ных и письменных ее формах;
- профессионально анализировать тексты СМИ в ракурсе их языковой, речевой ор​ганизации;
- опираться на полученные теоретические знания в процессе освоения языковых ас​пектов работы с медиаресурсами;

- создавать публицистические тексты разных жанров.
Владеть:

- принципами выбора слова и лексической сочетаемости, нормами словообразования, правилами употребления знаков препинания, приемами экспрессивного языкового воздействия, в зависимости от конкретных творческих задач, решаемых в ходе создания журналистского текста;
- методологией научных исследований в профессиональной области;
- навыками работы с различными источниками информации, включая использование программных средств и ресурсов Интернет.

Содержание дисциплины:

Язык массовой коммуникации - особый язык социального взаимодействия. Понятие «медиатекст». Базовые характеристики медиатекстов. Композиционные структурные, языковые особенности газетных текстов. Особенности языка радио, телевидения и интернет-коммуникаций. Средства массовой информации и культура общества. Язык СМИ в моделировании идеологической картины мира. Язык масс-медиа как средство психологического воздействия.
