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Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью

Квалификация (степень) – бакалавр
Цель освоения дисциплины: формирование у студентов комплекса знаний, навыков и компетенций в области обеспечения эффективного взаимодействия организации с ее внешней и внутренней средой посредством создания рекламных и PR - текстов. 

Задачи изучения дисциплины:
· дать представление о сущности копирайтинга, его месте и роли в системе рекламного бизнеса; 

· познакомить с мировым и отечественным опытом работы в области копирайтинга;

· сформировать навыки критического анализа рекламных компаний, научить анализировать рекламные тексты;
· сформировать базовые практические навыки разработки текстовой части PR  и рекламной продукции.

В результате освоения дисциплины «Копирайтинг» обучающийся должен:

знать:

· виды и средства, формы и методы коммуникаций в рыночной среде;

· правовые и этические основы рекламы и связей с общественностью;

· структуру продающего текста в рекламе;

уметь:
· классифицировать и  типизировать вербальные формы рекламы;

· ориентироваться в семиотической природе рекламы;

· оценивать эффективность коммуникационных кампаний;

· моделировать   рекламные   сообщения   в   соответствии   с   концепцией рекламной кампании;

 владеть:

· навыками    составления    рекламных    текстов    с    учетом основных рекламных стратегий;

· свободно владеть стилистическими приемами составления    рекламных    текстов;    

· навыками работы с рекламными и PR-текстами.
Содержание дисциплины:

Тема 1. Понятие и сущность копирайтинга. 
Тема 2. Виды текстов в рекламе и PR.
Тема 3. Методы создания рекламного продукта.
Тема 4. Редактирование текстов.
Тема 5. Структурная организация текстовых сообщений в рекламе.
Тема 6. Коммуникативные стратегии рекламных текстов.
Тема 7. Процесс создания рекламного текста.
