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Квалификация (степень) – бакалавр

Цель освоения дисциплины: формирование у студентов комплекса знаний, навыков и компетенций для осуществления профессиональной деятельности в сфере разработки концепции и производства рекламного продукта, фирменного стиля компании. 
Основные задачи дисциплины: 

· сформировать у студентов представление о многогранности и креативности профессиональной деятельности по производству рекламного продукта; 

· сформировать у студентов понимание  значимости художественного творчества и искусства в рекламном сообщении; 

· выработать аналитические способности в области оценки эффективности и художественной ценности рекламных продуктов; 

· обучить основам проектирования фирменного стиля компании, разработки концепции и производства рекламного продукта.

В результате освоения дисциплины «Практика создания рекламного продукта» обучающийся должен:

знать: 

· основные этапы развития рекламного творчества;
· классификацию рекламы и базовые понятия рекламной деятельности;
· основные жанры рекламного творчества;
· этапы разработки рекламного продукта (рекламные стратегии, креативные концепции, атрибутивные компоненты);
· механизмы построения, творческие приемы и принципы разработки рекламного сообщения, в том числе рекламного текста;

· семиотические аспекты рекламной коммуникации и построения рекламного образа;
· художественно-выразительные средства рекламы (композиция, шрифтовая графика, цветовые техники).

Уметь:

· определять функциональные возможности и виды рекламы;

· различать жанровые особенности современной рекламы;

· осуществлять структурный анализ рекламного продукта;

· применять креативные, манипулятивные, семиотические приемы и принципы при создании рекламного продукта;

· создавать визуальные и вербальные компоненты рекламного продукта;

· осуществлять поиск творческих идей и технологических решений при создании рекламного продукта.

Владеть навыками:

· использования  художественно-выразительных средств при моделировании рекламы;

· разработки многовариативных композиционных решений рекламного продукта;

· создания рекламного текста;


· создания концепции рекламного продукта

Содержание дисциплины:

Раздел 1. Рекламный продукт как результат реализации творческих, технологических, организационных разработок.
Тема 1.1. Теория рекламы и особенности создания эффективного рекламного   продукта.

Тема 1.2. Структурные компоненты рекламной продукции.
Тема 1.3. Рекламные стратегии.
Раздел 2. Креативная концепция рекламного продукта.
Тема 2.1. Творческое производство рекламного продукта.
Тема 2.2. Рекламное сообщение: синтез визуальных и вербальных  компонентов.
Тема 2.3. Структура, организация, стиль рекламного сообщения.
Тема 2.4. Элементы корпоративного /фирменного/ стиля.
Раздел 3. Эффективность рекламного продукта.
Тема 3.1. Коммуникационные возможности и оценка эффективности рекламного продукта.
