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Цель дисциплины «Психология массовых коммуникаций» – подготовка бакалавров, владеющих знаниями в объеме, необходимом для понимания основных принципов организации PR-деятельности, закономерностей психологический состояний у аудитории СМК, методов воздействия на мотивы и поведение реципиентов СМИ.
Основные задачи дисциплины «Психология массовых коммуникаций» связаны с освоением студентами:

–
теории психологических исследований в области массовых коммуникаций;

–
методов психологических исследований в области массовых коммуникаций;

–
особенностей протекания психических процессов в массовой коммуникации.

В результате освоения дисциплины «Психология массовой коммуникации» бакалавр должен: 

Знать: 

· базовые и профессионально-профилированные основы психологии; основные функции психологии и сферы применения психологических знаний в различных областях жизни, социально-психологические закономерности межличностного и межгруппового восприятия и взаимодействия; массовой коммуникации;

· психологические свойства и феномены современной массовой коммуникации, понимать их природу.

         Уметь: 

· использовать полученные психологические знания для решения практических задач; 

· применять теоретические знания к анализу конкретных ситуаций в условиях массовой коммуникации;

· оценивать целесообразность и эффективность использования различных техник и приемов в профессиональной деятельности специалиста по связям с общественностью.
          Владеть: 

· системой теоретических знаний по психологии массовых коммуникаций; 

· основными психологическими понятиями, профессиональным языком предметной области знаний.

Содержание дисциплины:

1. Массовая коммуникация как объект психологического исследования.
2. Социально-психологические теории массовой коммуникации.
3. Психические процессы и состояния в массовой коммуникации.
4. Когнитивные психические процессы личности как база восприятия 
информации.
5. Эмоциональный компонент восприятия СМИ.
6. Суггестивные психотехнологии в массовой коммуникации.
7. НЛП-ориентированный подход к массовой коммуникации.
8. Коммуникативное воздействие как манипуляция.
9. Психология отношения к СМИ.
10. Психологическая безопасность массовой коммуникации.
11. Эффективность массовой коммуникации.
12. Исследование образа коммуникатора.
13. Исследование коммуникативного сообщения.
14. Методы исследования аудитории МК.
