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Цель дисциплины – формирование у студентов знаний, представлений и самостоятельных навыков в области социологии массовой коммуникации, что должно способствовать их глубокому пониманию социального контекста деятельности в области рекламы, связей с общественностью, традиционных СМИ и новых медиа.

Задачи изучения дисциплины:

1. Формирование представления об СМК как социальном институте, развитие которого тесно связано с развитием человеческой цивилизации. 

2. Получение системного комплекса знаний об информационной индустрии как социальном институте, изучение влияния СМК на индивида, социум и общественное мнение. 

3. Соотнесение понятия "межличностная коммуникация" и "массовая коммуникация"; и рассмотрение массовой коммуникации с теоретической, прагматической и экспериментально-прикладной точек зрения. 

4. Изучение социологических исследований в области функционирования института СМК и методик, с помощью которых можно получить представление о качественных и количественных характеристиках СМК. 

5. Получение представления о методологии и методах социологии массовых коммуникаций; о рекламе как специфической сфере массовых коммуникаций. 

В результате освоения дисциплин студент должен:

знать: 

· роль формирования массового сознания для институтуциализации рекламы и СМИ;

· что такое реклама, связи с общественностью, СМИ, новые медиа как социальные институты и какова их взаимосвязь с другими социальными институтами;

· социокультурные, социально-экономические и социально-политические факторы и причины появления этих социальных институтов;

· основные социальные, социально-экономические и пр. факторы особенностей функционирования этих институтов;

· основные социальные последствия деятельности этих социальных институтов;

· социальные причины изменений деятельности данных социальных институтов:

· какова социальная ответственность субъектов, осуществляющих деятельность этих социальных институтов.

Уметь: 

· самостоятельно анализировать социальные и социокультурные процессы, происходящие в области СМИ и рекламы - оценивать эффективность воздействия этих институтов на общество;

- проводить анализ соответствия продуктов данных институтов социальному запросу.

Владеть: 

- основными навыками, необходимыми современным специалистам в коммуникации.  Методами исследования различных медиатекстов,   навыками разрешения проблемных коммуникативных ситуаций,  принципами анализа различных коммуникативных ситуации;

- готовностью создавать эффективную коммуникационную инфраструктуру организации, поддерживать коммуникации, в том числе с государственными учреждениями, общественными организациями, коммерческими структурами, средствами массовой информации,  как  на  внутреннем, так  и на  международном  уровне;

- навыками написания аналитических материалов по основным изучаемым темам.
Содержание дисциплины:

1. Массовая коммуникация как объект научного анализа. Основные этапы развития социологии массовых коммуникаций как науки.
2. Возникновение массовой коммуникации в обществе. Массовая коммуникация как социальная подсистема.
3. Средства массовой коммуникации и власть.
4. Средства массовой коммуникации как вид бизнеса.
5. Политическая коммуникация как вид массовой коммуникации.
6. Изучение эффектов воздействия массовой коммуникации.
7. Манипулирование как функция средств массовой коммуникации.
8. Реклама в средствах массовой коммуникации.
9. Медиа- исследования в социологии: типология и методы.
10. Коммуникатор и социологические методы его изучения.
11. Содержание информации и методика его анализа.
12. Социологические подходы к изучению основных средств массовой коммуникации: медиа-измерения.
13. Социологические исследования аудитории.
14. Средства массовой коммуникации и общественное мнение.
15. Проблема измерения эффектов и эффективности коммуникации.
16. Конкретные эмпирические исследования средств массовой коммуникации.
