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Цель дисциплины.

Целью освоения дисциплины «Ценообразование» является приобретение студентами теоретических знаний, умений и практических навыков в области ценообразования на предприятии, необходимых для успешной профессиональной деятельности бакалавра  направления подготовки 38.03.01 «Экономика».
Основные задачи дисциплины:

- сформировать представление об основные понятия, категории и инструменты ценовой политики предприятия;

- сформировать представление об основы построения и образования затратных цен и пути перехода на их основе к ценностному ценообразованию;

- дать знания о типах ценовых стратегий и критериях их селекции для конкретных фирм.

- сформировать представление о влиянии конкуренции на принятие ценовых решений;

- обеспечить осуществление подготовки информационной базы, обеспечивающей принятие адекватных ценовых решений;

 -обучить анализировать возможные варианты действий фирмы в условиях ценовой войны и выбирать наиболее пригодные для фирмы варианты таких действий.

- обучить навыкам применения современных методов ценообразования для максимизации прибыли фирмы;

- обучить методам экономического обоснования скидок с цен.

В результате освоения дисциплин студент должен

Знать:

- Основные понятия, категории и инструменты ценовой политики предприятия;

- Основы построения и образования затратных цен и пути перехода на их основе к ценностному ценообразованию;

- Типы ценовых стратегий и критерии их селекции для конкретных фирм.

Уметь:

- идентифицировать релевантные издержки, являющиеся основой затратного ценообразования, и использовать эту информацию для обоснования цен;

- рассчитывать минимально приемлемый норматив рентабельности для установления затратных цен и контроля за системой скидок;

- анализировать влияние конкуренции на принятие ценовых решений;

- осуществлять подготовку информационной базы, обеспечивающей принятие адекватных ценовых решений;

анализировать возможные варианты действий фирмы в условиях ценовой войны и выбирать наиболее пригодные для фирмы варианты таких действий.

Владеть:

- понятийным аппаратом в области ценообразования;

- основными технологиями ценообразования (затратной и ценностной);

- навыками применения современных методов ценообразования для максимизации прибыли фирмы;

- методами экономического обоснования скидок с цен.
Содержание дисциплины:
Теоретические основы ценообразования.

Спрос и предложение как основа ценообразования. Ценовая эластичность.

Понятие, функции и классификация цен. Скидки и надбавки.

Стратегия и тактика ценообразования. Методы ценообразования.

Государственное регулирование ценообразования.

Государственная ценовая политика и ее место в государственном регулировании. Статистика цен.

Структуры рынка и методы их количественной оценки.

Прямое и косвенное регулирование цен государством. Антимонопольная политика. Контроль за дисциплиной цен.

Практика ценообразования на предприятии.

Ценообразование на подлинную новинку и на товар-имитатор.

Дифференциация цен по географическому признаку.

Реакция на изменение цен конкурентами. Ценовые войны.

