Аннотация к рабочей программе дисциплины

РЕКЛАМА В КОММУНИКАЦИОННОМ ПРОЦЕССЕ
Направление подготовки 38.03.02 «Менеджмент»
Направленность (профиль) – Менеджмент организации
Квалификация выпускника – бакалавр
Цель дисциплины – приобретение студентами теоретических знаний и практических навыков в области рекламы и рекламной деятельности, необходимых для успешной профессиональной деятельности бакалавра
Задачи дисциплины:

· дать систематизированное представление о специфике рекламной деятельности, о комплексных взаимоотношениях рекламы с другими формами маркетинговых коммуникаций;

· сформировать представление об основных факторах, определяющих эффективность планирования рекламных акций; 

· познакомить с основными моделями планирования коммуникационной деятельности в рекламе;

· показать важность исследований в процессе планирования и оценки эффективности рекламной деятельности;

· сформировать представление о достоинствах и недостатках основных каналов для передачи рекламной информации;

· научить использовать полученные знания на практике при разработке рекламной стратегии. 

В результате освоения дисциплин студент должен:

Знать:

· нормативные правовые документы в области рекламной деятельности  теоретические основы рекламы и PR; 

· основные понятия стилистики, принципы и приемы литературного редактирования и копирайтинга;

· предмет, объект и принципы; виды и средства рекламы;

· методологию рекламной работы;  

· полный цикл рекламных услуг. 
Уметь: 

· осуществлять свои профессиональные функции во всех сферах жизнедеятельности общества; 
· создавать все виды профессиональных текстов и документов;
· формулировать цели, планировать пути их достижения, оценивать результаты деятельности;

·  использовать нормативные правовые документы в области рекламной деятельности;  

· анализировать, критически оценивать рекламный продукт;

· умение создавать рекламные тексты и аргументировать их обоснованность;  

· изготавливать оригинал макет творческих идей;  

· планировать рекламную акцию;  

· самостоятельно овладевать новыми знаниями в области теории рекламы и практики ее развития.

Владеть: 

· навыками литературного редактирования, копирайтинга;

· навыками формирования общественного мнения и производства рекламного продукта;

· специальной терминологией и лексикой данной дисциплины эффективными когнитивными и метакогнитивными стратегиями ;

· современными технологиями рекламной деятельности и умениями работы с рекламными текстами; 

· способностью под контролем планировать и осуществлять рекламные кампании и мероприятия; 

· базовыми навыками медиапланирования.

Содержание дисциплины:

1. Реклама и общество. История рекламы.

2. Классификация рекламной деятельности. Функции рекламы.

3. Правовое регулирование рекламной деятельности.

4. Психология  воздействия рекламы.

5. Каналы распространения рекламной продукции.

6. Общая характеристика рекламной деятельности.

7. Рекламный менеджмент и его функции.

8. Этика и эстетика рекламного обращения.

9. Организация и планирование рекламных кампаний. 

10. Контроль и оценка эффективности рекламной деятельности.

