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Цель освоения дисциплины: формирование у студентов комплекса знаний, навыков и компетенций в области обеспечения эффективного взаимодействия организации с ее внешней и внутренней средой посредством создания рекламных и PR - текстов. 

Задачи изучения дисциплины:
· дать представление о сущности копирайтинга, его месте и роли в системе рекламного бизнеса; 

· познакомить с мировым и отечественным опытом работы в области копирайтинга;

· сформировать навыки критического анализа рекламных компаний, научить анализировать рекламные тексты;
· сформировать базовые практические навыки разработки текстовой части PR  и рекламной продукции.
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование компетенций: ОПК-1, ОПК-3
	Категория общепрофес-сионльных компетенций 
	Код и наименование общепрофессиональной компетенции 
	Код и наименование индикатора достижения общепрофессиональной компетенции 

	Продукт профессиональной деятельности
	ОПК-1. Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или) медиапродукты,  и (или) коммуникационные родукты в соответствии с нормами русского и иностранного  языков, особенностями иных знаковых систем
	ИД-1ОПК-1.Выявляет отличительные

особенности медиатекстов, и (или) медиапродуктов, и коммуникационных продуктов разных медиасегментов и платформ.

ИД-2ОПК-1.Осуществляет подготовку

текстов рекламы и связей с общественностью и (или) иных коммуникационных продуктов различных жанров и форматов в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем.

	Культура
	ОПК-3.Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в роцессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов
	ИД-1ОПК-3. Демонстрирует кругозор в

сфере отечественного и мирового культурного процесса.

ИД-2ОПК-3. Учитывает достижения

отечественной и мировой культуры, а также средства художественной выразительности в процессе создания текстов рекламы и связей с общественностью и (или) иных коммуникационных продуктов.


Содержание дисциплины:

Тема 1. Понятие и сущность копирайтинга. 

Тема 2. Виды текстов в рекламе и PR.
Тема 3. Методы создания рекламного продукта.
Тема 4. Редактирование текстов.
Тема 5. Структурная организация текстовых сообщений в рекламе.
Тема 6. Коммуникативные стратегии рекламных текстов.
Тема 7. Процесс создания рекламного текста.
