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Цель освоения дисциплины: 

формирование у студентов комплекса знаний, навыков и компетенций в области организации и управления маркетинговой деятельностью в рамках предприятий (организаций) различных форм собственности и сфер деятельности.

Основные задачи дисциплины: 

- сформировать у студентов понимание роли и значения маркетинга в деятельности современных организаций; 

- выработать у студентов устойчивые знания о ключевых разделах современного маркетинга, функциях и механизмах маркетинга; 

- сформировать системно-целостное видение социально-экономической     сущности механизмов взаимодействия участников рынка;

- привить студентам навыки организации и управления маркетингом, маркетинговыми коммуникациями.

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование компетенций УК-2, ОПК-7, ПК-1, ПК-3.
Универсальная компетенция
	Категория универсальных компетенций
	Код и наименование универсальной компетенции 
	Код и наименование индикатора достижения универсальной компетенции 

	Разработка и реализация проектов
	УК-2 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений
	ИД-1УК-2.  Формулирует в рамках

 поставленной цели проекта совокупность взаимосвязанных задач, обеспечивающих ее достижение. Определяет ожидаемые результаты решения выделенных задач.

ИД-2УК-2.  Проектирует решение

 конкретной задачи проекта, выбирая оптимальный способ ее решения, исходя из действующих правовых норм и имеющихся ресурсов и ограничений.

ИД-3УК-2.  Решает конкретные задачи  проекта заявленного качества и за установленное время.

ИД-4УК-2.  Публично представляет  результаты решения конкретной задачи проекта.


Общепрофессиональная компетенция

	Категория общепроффессиональных компетенций 
	Код и наименование общепрофессиональной компетенции 
	Код и наименование индикатора достижения общепрофессиональной компетенции 

	Эффекты
	ОПК-7. Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя принципам социальной ответственности
	ИД-1ОПК-7. Знает принципы социальной ответственности, типовые эффекты и последствия профессиональной деятельности

ИД-2ОПК-7. Осуществляет отбор

информации, профессиональных средств и приемов рекламы и связей с общественностью в соответствии с принципами социальной ответственности и этическими нормами, принятым профессиональным сообществом


Профессиональные компетенции

	Задача ПД


	Объект или область знания
	Код и наименование профессиональной компетенции
	Код и наименование индикатора достижения профессиональной компетенции

	Тип задач профессиональной деятельности: маркетинговый

	Проведение маркетинговых исследований; 

анализ информационных потребностей посетителей сайта 
	Корпоративные и глобальные коммуникации, имидж компании, бренд компании (товарная марка, личный бренд), продукт рекламы, средства рекламы, включая печатные издания, телевизионные и радиопрограммы, сетевые издания, информационные ресурсы в сети Интернет.


	ПК-1. Способен осуществлять поиск информации, необходимой для анализа ситуации на рынке 
	ИД-1ПК-1. Осуществляет поиск информации и ее анализ для использования  в управлении ситуацией на рынке продукции.
ИД-2ПК-1. Учитывает особенности различных каналов коммуникации

при продвижении продукта. 

ИД-3ПК-1. Применяет основные технологии маркетинговых исследований для получения достоверной информации о воздействие коммуникационного продукта на целевую аудиторию. 

	Разработка целевых коммуникаций (в зависимости от целевых аудиторий)


	Корпоративные и глобальные коммуникации, имидж компании, бренд компании (товарная марка, личный бренд), продукт рекламы, средства рекламы, включая печатные издания, телевизионные и радиопрограммы, сетевые издания, информационные ресурсы в сети Интернет.
	ПК-3. Способен сегментировать коммуникационные цели по целевым аудиториям
	ИД-1ПК-3. Применяет знания сегментирования целевых аудиторий для разработки коммуникационных обращений.  
ИД-2ПК-3.Учитывает особенности воздействия коммуникационных обращений на целевые аудитории.

ИД-3ПК-3. Оценивает эффективность выбранных каналов и коммуникационного воздействия на целевые аудитории.


 Содержание дисциплины: 
Раздел 1

Тема 1.1. Понятие и сущность маркетинга. 

Тема 1.2. Этапы развития маркетинга.

Тема 1.3. Организация маркетинга в компании

Тема 1.4. Классификация и виды маркетинга
Раздел 2

Тема 2.1. Маркетинговые исследования. Маркетинговая информация

Тема 2.2. Сегментирование рынков 

Тема 2.3. Комплекс средств маркетинга. Товарная политика

Тема 2.4. Ценовая политика. 

Тема 2.5. Каналы продвижения товара на рынок

Тема 2.6. Коммуникативная политика 

Тема 2.7. Стратегия,  программа и план  маркетинга
Раздел 3
Тема 3.1. Особенности глобального маркетинга
