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Цель дисциплины – формирование знаний, умений и компетенций в области профессиональной рекламной деятельности.  

Задачи дисциплины:

· дать систематизированное представление о специфике рекламной деятельности, о комплексных взаимоотношениях рекламы с другими формами маркетинговых коммуникаций;

· сформировать представление об основных факторах, определяющих эффективность планирования рекламных акций; 

· познакомить с основными моделями планирования коммуникационной деятельности в рекламе;

· показать важность исследований в процессе планирования и оценки эффективности рекламной деятельности;

· сформировать представление о достоинствах и недостатках основных каналов для передачи рекламной информации;

· научить использовать полученные знания на практике при разработке рекламной стратегии. 
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование компетенций:ПК-3, ПК-6
Профессиональные компетенции

	Задача ПД


	Объект или область знания
	Код и наименование профессиональной компетенции
	Код и наименование индикатора достижения профессиональной компетенции

	Тип задач профессиональной деятельности: маркетинговый

	Разработка целевых коммуникаций (в зависимости от целевых аудиторий)


	Корпоративные и глобальные коммуникации, имидж компании, бренд компании (товарная марка, личный бренд), продукт рекламы, средства рекламы, включая печатные издания, телевизионные и радиопрограммы, сетевые издания, информационные ресурсы в сети Интернет.
	ПК-3. Способен сегментировать коммуникационные цели по целевым аудиториям
	ИД-1ПК-3. Применяет знания сегментирования целевых аудиторий для разработки коммуникационных обращений.  
ИД-2ПК-3.Учитывает особенности воздействия коммуникационных обращений на целевые аудитории.

ИД-3ПК-3. Оценивает эффективность выбранных каналов и коммуникационного воздействия на целевые аудитории.

	Тип задач профессиональной деятельности: проектный

	Участие в разработке и

реализации

индивидуального и (или)

коллективного проекта в

сфере рекламы и связей с

общественностью;

обеспечение регулярной коммуникации и мониторинга информации в Интернет 
	Корпоративные и глобальные коммуникации, имидж компании, бренд компании (товарная марка, личный бренд), продукт рекламы, средства рекламы, включая печатные издания, телевизионные и радиопрограммы, сетевые издания, информационные ресурсы в сети Интернет.


	ПК-6. Способен применять предметные знания для разработки и реализации коммуникационных проектов
	ИД-1ПК-6. Применяет знания по разработке коммуникационных проектов и мероприятий.
ИД-2ПК-6.  При разработке коммуникационных проектов использует типовые алгоритмы проведения рекламных и PR кампаний.
ИД-3ПК-6. Осуществляет отбор современных информационно-коммуникационных технологий, интернет-технологии и специализированных программных продуктов для реализации коммуникационных проектов.


Содержание дисциплины:

1. Реклама и общество. История рекламы.

2. Классификация рекламной деятельности. Функции рекламы.

3. Правовое регулирование рекламной деятельности.

4. Психология  воздействия рекламы.

5. Каналы распространения рекламной продукции.

6. Общая характеристика рекламной деятельности.

7. Рекламный менеджмент и его функции.

8. Этика и эстетика рекламного обращения.

9. Организация и планирование рекламных кампаний. 

10. Контроль и оценка эффективности рекламной деятельности.

